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AmpSociety

Innehall

Den visuella identiteten talar om vilka vi ar, vart vi stravar och

hur vi vill uppfattas visuellt. Var identitet ar mer an bara en logotyp.
Den ar en hopsattning av delar som tillsammans skapar ett distinkt och
karaktaristiskt grafiskt sprak som i sin tur skapar ett stadigt varumarke.
Allting vi producerar och levererar sager nagonting om oss.

Den grafiska manualen beskriver hur vi arbetar med varumarket
ur en visuell synvinkel och ar ett regelverk for hur allt material vi
producerar far se ut. Med hjalp av riktlinjerna i den har manualen
kan vi knyta de associationer vi 6nskar till vart varumarke. Den ar
ett stdd i vart kommunikationsarbete, pa allt fran féorpackningar,
annonser och till webben. Att vara konsekventa i genomforandet
hjalper oss att starka var konkurrenskraft.

Dokumentet ar levande och uppdateras kontinuerligt.
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AmpSociety

Logotyp

Logotypen ar den viktigaste bestandsdelen
| en identitet. Den ar en stolt och tydlig
avsandare i all var kommunikation.
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AmpSociety  Logotyp

AvrmAanrCAaArliakywv
IN1INUVNI LY




AmpSociety

Logotyp

Logotypen bestar av en
ordbild dar var produktbalk
symboliseras genom mellan
rummet i bokstaverna.

Logotyp

AvrmAanrCAaArliakywv
IN1INUVNI LY
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AmpSociety

Symbol
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AmpSociety

Symbol

Symbolen for tankarna till en
vag som gar framat eller en pil
som pekar uppat. Aven har ar
var produktbalk narvarande.

Symbol
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AmpSociety

Fargversioner

Primart anvands logotypen i
fargerna svart eller orange.
Har ar exempel pa hur de
olika fargerna appliceras.

Svart version anvands mot
orange och vit bakgrund.

Orange version anvands
mot svart och vit bakgrund.

Vit (negativ) version anvands
nar logotypen inte far till-
rackligt hog synlighet i svart
eller orange, men endast mot
svart bakgrund eller mot

en bild.

Logotyp/Symbol

ArmrvAanrCAaAriAakvwv
INTIMNVUVNI LY

N rAanrnCAriakywv
IMIIMNUVUNIA LY
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AmpSociety

Friyta

For att logotypen ska framga
tydligt sa behover den luft
omkring sig. Nar logotypen
appliceras tillsammans med
annan grafik eller logotyper
har den en bestamd friyta.
Har far inget annat placeras.

Logotypen ska alltid ha minsta
angivna friyta och far inte
placeras for nara horn, kanter,
bilder, textblock eller andra
grafiska element.

Friytan runt logotypen ska
minst vara motsvarande ett
A fran logotypen.

Syftet med friytan ar att
logotypen ska bli tydlig och
att text, adresser, dekor-
element eller bilder inte ska
riskera att uppfattas som en
del av logotypen. Marginalerna
till andra objekt eller ytterkant
kan det vill saga vara storre an
minimiavstanden.

Logotyp/Symbol

AvrmAanrCAriakwv
INMIMNUVNILLY
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AmpSociety Logotyp/Symbol 10

Friyta

For att logotypen ska komma
till sin ratt och alltid sitta som
en tydlig avsandare pa olika

ytor finns det regler for ) O
ArmanCAariak ArmrAnrCArliAakv

hantering. IMriyvuvNIv Ly LR A A A Ll A |

1. Logotypen far gj
forvrangas.

2. Logotypen ska ej anvandas
i en annan farg an orange,
svart eller vitt, och félja de
riktlinjer som finns kring
fargversioner. 4.

3. Placera inte logotypen mot
fel bakgrundsfarg. Tank pa
kontrast och synlighet. A Y N o Py

I\Illrl

CAariak g 2l
vVLIw LY

4. Vilagger inte pa en hard
skugga eller andra effekter.

5. Videlar inte upp logotypen
i flera delar.

6. Viroterar inte logotypen.



AmpSociety

Farger

Farger hjalper oss att ha ett sammanhallet
uttryck. Att anvanda vara farger ratt och
konsekvent hjalper oss att over tid bygga
igenkanning for AmpSociety.
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AmpSociety

Farger

Kort om fargrymd

Farger kan upplevas olika beroende pa var man ser dem - digitalt eller i
print, och kan aven variera mellan olika tryck. For att forsakra sig om att
man far den farg man forvantar sig sa kan man be om ett provtryck vid
tryck av olika material eller papper.

CMYK star for Cyan, Magenta, Yellow och Key color (svart).
CMYK-farg anvands nar det géller tryck pa papper.

RGB star for fargerna réd, gron och bla. RGB-farg ar den farg du
ser pa din skarm. Denna fargrymd ar stérre an CMYK och vi kan
darfor fa farger som inte gar att éversatta i ett CMYK-tryck.
Detta ar anledningen till att fargen du ser pa skarmen inte alltid
ser exakt likadan ut i tryckta medier.

Pantone® Matching System (PMS) ar ett referenssystem.
Anvands i tryckta medier, nar det ar viktigt att fargerna
aterges med storsta exakthet. Varje fargton har ett
fargnummer du kan referera till.

RAL ar ett fargmatchningssystem som definierar farger
for belaggningar och plast.
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CMYK 12 72 70 40 CMYK 040 400 CMYK 012120
{e]:] 134 52 30 RGB 245 168 136 RGB 252 228 212
HEX 86341E HEX F5A888 HEX FDE3D4




0000
255 255 255
FFFFFF

CMYK 30 25 25 100
{e]: 000
HEX 000000

CMYK 40 O 25 65 CMYK 40 0 25 65 CMYK 10180 CMYK 18 22 18 90 CMYK 33 315 CMYK 2214
{e]:) 45 85 75 RGB 45 85 75 RGB 231 241 237 RGB 40 32 32 RGB 218 218 218 RGB 238 238 238
HEX 2E5449 HEX 2E5449 HEX E7F1ED HEX 272120 HEX DADADA HEX EEEEEE




ger




AmpSociety

Typograti

Typografin omfattar vara typsnitt och hur de
anvands. De har tagits fram for att formedla
AmpSocietys personlighet men ocksa fungera
som ett dynamiskt komplement till logotypen.
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AmpSociety  Typografi

Rubriktypsnitt
GT Super Display

aA bB cC dD ¢k [F gG
hH il j] kK IL mM nN 0O
pP qQ rR s§ t1' uU vV
wW xX vY zZ dA dA 60

Fyra vikter

Medium
Medium italic
Bold

Bold italic




GT Super

Say goodbye to
patchwork
charging solutions.




AmpSociety Typografi

Brodtypsnitt
Apercu

aA bB cC dD ek fF gG
hH il jJJ kKK IL mM nN oO
pP gQ rR sS tT uU vV
wW xX vY zZ 3A 3A 60

Tre vikter

Light
Regular
Bold

There is a better way!

Our journey began in frustration. Back in 2015,
founder Kristian Sandahl was waiting to charge

his new electric car. All charging stations were
occupied and the owners nowhere in sight. That
moment sparked determination. A few years year
later, our first groundbreaking and patent-pending
charging system shook up the Swedish market.

Five product generations of innovation later, we're
now the leaders in our field. We've transformed
the landscape of large-scale EV charging and

hold the biggest market share in Sweden. In this
dynamic industry, we never stop evolving. We
listen closely to our customers, striving for
excellence in reliability, innovation, simplicity,
design, economics, and future-proof technology.
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AmpSociety Typografi

Say goodbye to
patchwork
charging solutions.

lqui sim fugiati aepelli genietur aut fuga. Itaturi oreici voleseque dolorum
expliqu issunti conestio. Et officius consedi bearum et volup tatiis audit ut fuga.

Im ut lam idipiciam velique voluptur?

Fugit evelliqui aperrumet laceatiae et eatur, officae mi, imus eos andae conector
rorecum inus sus dolupti busaper itinvelique conecatem quam aut landebis explignat
il is non prati rernatus. Ab inciliberum quia simi, et eum harum ea volestrum eate

aut ma dia con natquam earitat facepra. Ullacid magnisciliti opta doluptate latestrum
excerovit modic to earum net vit re, cusam abores aut magnim vendae por adia no.

Rubrik
GT Super, Medium

Brodtext
Apercu, regular

Underrubrik
Apercu, bold
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AmpSociety Typografi

Primara typsnitt

Fallback typsnitt

21

System typsnitt

Say goodbye to
patchwork
charging solutions.

Tamet que cus is et apietur, corehendem fugiam quiae pratempor

aliquo di ius eari odionsecab idust restrum quae sit.

Iqui sim fugiati aepelli genietur aut fuga. Itaturi oreici voleseque
dolorum expliqu issunti conestio. Et officius consedi bearum et
volup tatiis audit ut fuga.

Im ut lam idipiciam velique voluptur? Fugit evelliqui aperrumet
laceatiae et eatur, officae mi, imus eos andae conecto rrorecum
inus sus dolupti busaper itinvelique conecatem quam aut landebis
explignat il is non prati rernatus. Ab inciliberum quia simi, et eum
harum ea volestrum eate aut ma dia con natquam earitat facepra.
Ullacid magnisciliti opta doluptate latestrum excerovit modic to
earum net vit re, cusam abores aut magnim vendae por adia no.

Rubriker Brodtext, underrubrik och ingress
GT Super Apercu
Vikt: Bold Vikt: Bold, Regular

Detta typsnitt ska alltid anvands i den man det gar,
och anvands i allt vart marknadsmaterial ut till kund.

Say goodbye to
patchwork
charging solutions.

Tamet que cus is et apietur, corehendem fugiam quiae pratempor aliquo di
ius eari odionsecab idust restrum quae sit.

Iqui sim fugiati aepelli genietur aut fuga. Itaturi oreici voleseque
dolorum expliqu issunti conestio. Et officius consedi bearum et
volup tatiis audit ut fuga.

Im ut lam idipiciam velique voluptur? Fugit evelliqui aperrumet

laceatiae et eatur, officae mi, imus eos andae conecto rrorecum

inus sus dolupti busaper itinvelique conecatem quam aut landebis explig-
nat il is non prati rernatus. Ab inciliberum quia simi, et eum

harum ea volestrum eate aut ma dia con natquam earitat facepra. Ullacid
magnisciliti opta doluptate latestrum excerovit modic to

earum net vit re, cusam abores aut magnim vendae por adia no.

Rubriker Brodtext, underrubrik och ingress
Playfair Display Karla
Vikt: Bold Vikt: Bold, Regular

Har man inte tillgang till de primara typsnitten ska man anvéanda
vara fallbacktypsnitt. Men aldrig i marknadsmaterial, utan endast
till presentationer och liknande. Laddas ner gratis fran Google fonts.

Say goodbye to
patchwork
charging solutions.

Tamet que cus is et apietur, corehendem fugiam quiae pratempor
aliquo di ius eari odionsecab idust restrum quae sit.

lqui sim fugiati aepelli genietur aut fuga. Itaturi oreici voleseque
dolorum expliqu issunti conestio. Et officius consedi bearum et
volup tatiis audit ut fuga.

Im ut lam idipiciam velique voluptur? Fugit evelliqui aperrumet
laceatiae et eatur, officae mi, imus eos andae conecto rrorecum
inus sus dolupti busaper itinveligue conecatem quam aut landebis
explignat il is non prati rernatus. Ab inciliberum quia simi, et eum
harum ea volestrum eate aut ma dia con natquam earitat facepra.
Ullacid magnisciliti opta doluptate latestrum excerovit modic to
earum net vit re, cusam abores aut magnim vendae por adia no.

Rubriker Brodtext, underrubrik och ingress
Georgia Arial
Vikt: Regular Vikt: Bold, Regular

Systemtypsnitt ar ett typsnitt som finns pa de flesta datorer
och anvands om man inte har mojlighet att ladda ner typsnitt.
Detta anvands alltid som sista alternativ.



AmpSociety

Visuellt element

Vart visuella element aterfinns i hela den

grafiska profilen, och arbetar tillsammans
med typografi, farger och bilder for att
skapa en mer levande layout och ett
sarskiljande uttryck.
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AmpSociety Visuellt element

Strecket / Balken

P

15E
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AmpSociety

Anvandning av
strecket

Streckets bredd och langd
behdver anpassas fran fall till
fall, beroende pa rubrikens
storlek, yta och typ

av enhet.

Tank pa att strecket inte

ska bli for tunt eller langt.
Det ska inte stracka sig dver
hela meningen. Strecket far
forekomma i orange och vitt.

Se exempel pa anvandning
har bredvid.

Visuellt element

Say goodbye to
patchwork
charging solutions.

Are you just looking
fora a charger, or
are you ready for a
complete charging
system

many transformative ideas, ours was born
n. In 2015 Kristian Sandahl, one

inders, waited for his turn to charge his

w electric car. The only three charging

n the parking lot were taken and the
car owners were nowhere to be found. After
frustration came determination.
We have come a long way, since then. From the
first system that transformeq the Swedish market
in 2019, we have developed five generations, each
improving on the last. Today our charging solution
is the market leader in Sweden and holds the

Jargest share of our niche.
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AmpSociety

Bildmanér

Vart bildsprak féormedlar hur AmpSociety
skiljer ut sig pa marknaden med en premium-
kansla och forhdjning som star i kontrast till
den vardaglighet som ar vanlig i branschen.
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AmpSociety

Bildmanér

Bildmanér

Vi har tre nivaer for att se ratt ut
vid ratt tillfalle.

Branding - Varumarkesstarkande bilder/herobilder
Produktniva 1 - Varumarkesstarkande bilder/herobilder som inkluderar produkt

Produktniva 2 - Taktiska bilder som inkluderad produkt

26



AmpSociety Bildmanér 27

Brandning

Hemsida, annonsering,
foretags- och
saljpresentationer m.m.

Manniskor i bild forkommer i
narhet till balken eller en elbil.
Det ar inte vardagssituationer
eller vid sjalva anslutnings-
ogonblicket, utan snarare
modellbilder som for tankarna
till modevarlden. Fler an en
person portratteras for att
forstarka society-tanken.

Den primara varumarkesfargen
bygger igenkanning och kopplar
samman de andra visuella ~
elementen. — v e | | -—

For att fa in ett mjukare element
som ocksa paminner om
hallbarhetsaspekten anvander vi
miljobilder men inte dvertydligt
utan snarare aningen abstrakta
eller diffusa.
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AmpSociety Bildmanér

Produktniva 1

Till annonsering,
produktbroschyr m.m.

Bilder som visar sjalva produkten.
De har sa god verkshéjd i ljus-
sattning och utférande att de
skapar koplust. De portratteras i
mork studio for att forhoja
premiumkansla.

Produktbilder med manniskor
foratt tillféra kontrasterande
mjukhet och livlighet som
matchar den moderna designen.

Bilderna kan mycket val visa
funktioner sa som skalbarhet,
modultanken eller ljuset under
balken. Men dessa bilder ar mer
“modebilder” an rationella/
instruerande bilder. Har har vi
mojlighet att visa bredd av
manniskor - ett society.

Den primara varumarkesfargen
bygger igenkanning och kopplar
samman de andra visuella
elementen.




AmpSociety Bildmanér

Produktniva 2

Hemsida, produktblad,
instruktioner m.m.

Produktbilder i anvandarmil;jo.
Garna med en premiumkansla
av arkitektonisk ambition och
estetiska varden.

Rena produktbilder som stoédjer
budskap kring tekniska eller
systematiska fordelar. De kan

vara i verklig miljo eller i mork
studioomgivning.

Installationsbilder som ar
schematiska, tekniska och
hjalpsamma for installatorer.




AmpSociety

Appliceringar

En bra profil innehaller en verktygslada
av element man kan variera och anvanda
flexibelt beroende pa var man pratar
och vem man pratar med.

Det ska ocksa finnas utrymme
att utvecklas over tid.
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Driven by innovation.
Fueled by passion.
Empowering the future
of EV charging.




Are you just looking

fora a charger, or
are you ready for a

complete charging
system

Like many transformative ideas, ours was born
out of frustration. In 2015 Kristian Sandahl, one
of our founders, waited for his turn to charge his
brand-new electric car. The only three chargin
stations in the parking lot were taken and the g
car owners were nowhere to be found. After

frustration came determination.

We have come a long way, since then. From the
first system that transformed the Swedish market
in 2019, we have developed five generations, each
improving on the last. Today our charging solution

is the market leader in Sweden and holds the

largest share of our niche.
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Driven by innovation.
Fueled by passion.
- ' Empowering the future

of EV charging.
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